OBJECTIFS Y,

+ Analyser lesenjeux économiques et s tendances du / 'PROGRAMME DE FORMATION

sport a I'échelle mondiale.

e Réaliser une étude de marché pertinente dans le Chap|tre 1 - Apercu de l'industrie mondiale du sport
secteur du sport.

e Construire une stratégie de communication adaptée Chapitre 2 - Focus sur le sport automobile
au contexte sportif.

PREREQUIS

Aucune expérience préalable en ingénierie ni

en business marketing est demandée. Chapitre 4 - Transformation digitale appliquée au
L'unique prérequis demandé est de business du (motor)sport

comprendre l'anglais (écrit et oral).

Chapitre 3 - Etudes de marché et intelligence des
données

Chapitre 5 - Gestion du sponsoring

EVALUATION

En début de formation : questionnaire

En cours de formation: exercices, mises en situation et
débrief

Fin de formation : Bilan, tour de table et quiz

Chapitre 6 - Stratégies de communication
Chapitre 7 - Organisation d'événements

Chapitre 8 - Esports

FORMATEURS Chapitre 9 - Plan marketing

Les formations OK ALBERT sont dispensees par des . . . . .
formateurs expérimentés, reconnus pour leur expertise Chapitre 10 - Defis de lindustrie du sport automobile

technique et pédagogique. Ils disposent d'une solide _ : . -
expérience de terrain et d'une parfaite maitrise des Chapitre 11 - Etuldes de cas d'implication réussie dans
exigences réglementaires et opérationnelles. le sport automobile

DUREE
3 jours
— E” 2025 man TARIFICATION

4 67 Professionnelle : Etudiante :
. 1900€ TTC 950€ TTC

Formateur: 4.67 LES MODALITES PEDAGOGIQUES

(pédagogie et animation): /5 La formation repose sur une alternance d'apports
théoriques et d'ateliers pratiques.

Satisfaction client :

Elle s'appuie sur des thématiques issues de projets réels
menés par des professionnels, ainsi que sur des travaux
de groupe permettant aux participants de se
familiariser avec les outils et méthodes utilisés au
quotidien.




